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e O conceito de sociedade o Problematizar o carater
hipermoderna segundo Gilles efémero das experiéncias € o
Lipovetsky; papel da moda na sociedade

« O papel da moda e a nogao hipermoderna a partir das
de império do efémero. contribuicdes de Gilles

Lipovetsky.




Para comecar

COM SUAS PALAVRAS
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Conversem em turma:

o Na sua opiniao, 0 modo como
descartamos mercadorias impacta
nossa sociedade? Como?

© Getty Images




Foco no conteudo
Link para video -
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O descarte na Deserto do Atacama vira
contemporaneidade “cemitério” de roupas usadas

Atualmente, a industria da moda produz
mais de 100 milhoes de toneladas de Atacan’w
viralixao,

roupa por ano, quase o dobro do que
produzia nos anos 2000. Grande parte
dessas pecas € descartada em meses.

mundial'de >

O resultado € uma crise sﬁgnmosa: roupa- usada 7 x*”‘*‘i‘g

toneladas de tecidos sintéticos St = W o

acumulam-se em aterros e desertos, B|B|C NEWS % 5 AR
_‘V‘«"”-.? L Bt N o, -

como no Atacama, no Chile, onde
chegam roupas do mundo inteiro.

Ass ista a0 Video a seg u i r para BBC NEWS BRASIL. Deserto do Atacama vira 'cemitério’ de roupas usadas.

Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=aNFsbPm1Nh8. Acesso em:

entender melhor. 24 jun. 2026,



https://www.youtube.com/watch?v=aNFsbPm1Nh8

Foco no conteudo

O descarte na contemporaneidade

Outra categoria de produtos com
altos indices de descarte € a dos
eletronicos. O langamento continuo
de novos modelos torna os anteriores
rapidamente obsoletos, acelerando o
ciclo de consumo e descarte.

O grafico ao lado mostra o
crescimento vertiginoso de
dispositivos digitais em uso no Brasil
desde 2002.

Os numeros surpreendem: o Brasil
tem mais dispositivos digitais do que
habitantes.
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Dispositivos digitais (computadores e smartphones)

Base ativa em uso no Brasil (milhdes)
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O descarte na contemporaneidade

O crescimento no uso de eletrbnicos vem
acompanhado de um problema grave: o
descarte acelerado. Ele nao € apenas resultado
do desejo por novidades. Muitos produtos sao
fabricados para durar pouco ou para se tornarem
dificeis de consertar, forcando a substituicao
antes que o aparelho deixe de funcionar. Esse
processo € chamado de obsolescéncia
programada.

pestaque W

Obsolescéncia
programada:
estratégia de
fabricacdo que reduz
deliberadamente a vida
util de um produto para
estimular a compra de
um novo. Assim, a
industria continua a
produzir e a lucrar com
as mercadorias.
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Pause e responda

E
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O descarte na contemporaneidade

O que caracteriza o descarte da industria téxtil e
eletrbnica atualmente?

Produtos com mais
qualidade, com precos
elevados para o
consumidor diminuir o
descarte.

Mercadorias produzidas
para durar menos,
incentivando o consumo e
ampliando o descarte.
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Pause e responda

E
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O descarte na contemporaneidade

O que caracteriza o descarte da industria téxtil e
eletrbnica atualmente?

Produtos com mais
qualidade, com precos

Mercadorias produzidas
para durar menos,

incentivando o consumo e
ampliando o descarte.

elevados para o
consumidor diminuir o
descarte.




Foco no conteudo

Sociedade do hiperconsumo
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Gilles Lipovetsky (1944-) € um filésofo
francés cujas obras se tornaram
referéncia mundial para pensar a moda,
O consumo e a cultura contemporanea.
Em livros traduzidos para mais de 18
Idiomas, ele analisa como as
sociedades modernas transformaram o
consumo em um fendmeno central da
vida humana. Por isso, ele nomeou
nossa sociedade como uma sociedade
do hiperconsumo.

Gilles Lipovetsky.

Disponivel em: https://www.katiavelo.com.br/gilles-lipovetsky-vem-a-pucpr-para-
falar-sobre-etica-para-os-novos-tempos/. Acesso em: 24 jun. 2026.
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Foco no conteudo

Trés etapas da sociedade do hiperconsumo
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Nascimento dos Abundancia e .

mercados de hedonismo de Hiperconsumo

nasea massa e individualizado
(fim do século XIX até (segunda metade do (final do seculo XX e inicio
meados do século XX) século XX) do século XXI)
Surge o consumo de Amplia-se o acesso aos A busca nao € apenas por
massa com a bens de consumo pela bens, mas por
expansao da facilitagcao do crédito. O experiéncias de bem-estar.
publicidade, producio consumo passa a ser Consumo em conflito com
padronizada e em orientado para expressar a consciéncia dos

larga escala. iIdentidade e status. Impactos do consumo.




Foco no conteudo

Produtos e marcas
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Para Lipovetsky, o consumo moderno Com a tripla invencao da marca,

ndo se resume a compra de produtos. da embalagem e da publicidade
surgiu o consumidor dos tempos

modernos, comprando o produto
sem o intermedio obrigatorio do
comerciante, avaliando os

Com o desenvolvimento da marca, da
embalagem e da publicidade, o que se
consome € sobretudo uma imagem.

Antes, o consumidor avaliava um tecido produtos mais pelo nome que
pelo toque, um alimento pelo cheiro. pela textura, adquirindo uma
Hoje, escolhe pela logomarca impressa assinatura no lugar de uma coisa.

na embalagem. Nao compra um ténis
ou refrigerante, mas as suas marcas. O
produto em si torna-se secundario.

(Gilles Lipovetsky, 2007)




O império do efémero

66

Torrentes de “pequenos nadas” e pequenas diferencas que fazem toda a moda, que
desclassificam ou classificam imediatamente a pessoa que os adota ou que deles se
mantém afastada, que tornam imediatamente obsoleto aquilo que os precede [...] ndo
gue a moda nao conheca igualmente verdadeiras inovagdes, mas elas sao muito mais
raras do que a sucessao das pequenas modificacdoes de detalhe.

2026_EM_V1

(Gilles Lipovetsky, 2009)

Segundo Gilles Lipovetsky, o que estava restrito as roupas ampliou-se para
outros produtos e relacionamentos, criando uma sociedade voltada para a
efemeridade. O império do efémero refere-se a valorizacdo constante da
novidade, da mudanca rapida, e ao carater passageiro das tendéncias, dos
produtos, dos estilos de vida e até mesmo dos valores.



Foco no conteudo

O império do eféemero

Culto a
novidade

Produtos,
estilos e
tendéncias
tornam-se
velozmente
obsoletos.

Ampliacao da logica
da moda

A moda ultrapassa o
vestuario e passa a
orientar a cultura, a
tecnologia, o
entretenimento, entre
outros aspectos da
vida.

Individualizacao

A escolha de
produtos e estilos
torna-se uma
forma de
construcao da
Imagem pessoal.

Predominio do
presente

Ha uma
valorizacao do
momento
presente. O futuro
e as tradicoes
tendem a perder
forca como
referéncias.
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Hiperconsumo como resposta
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Superabundancia: a pluralidade de produtos permite a satisfacao rapida de
qualquer desejo material (sempre que se possa pagar por ele). O valor de uso e
a durabilidade sao secundarios. Quebrou? Compra outro.

Felicidade paradoxal: a publicidade e a logica do mercado repetidas vezes
associam a aquisicao de produtos a realizacao pessoal, ao sucesso e ao bem-
estar. Contudo, a satisfacao proporcionada pelo consumo tende a ser rapida e
passageira, dando lugar a novos desejos, necessidades e insatisfacoes. Esta
triste? Compre mais.

Construcao da identidade: a propria identidade do sujeito passa a ser
construida por aquilo que consome. Vivemos a era da hiperindividualizacao, em
gue cada individuo se define a partir das marcas que consome. Voceé € o que
VOCE compra.




Sociedade do hiperconsumo

Na sociedade hiperconsumidora, o valor de
uso dos produtos, ou seja, sua utilidade

real, perde espaco para o valor simbélico:

0 que importa ndo € o que o produto faz,
mas o que ele representa. Por isso, a
obsolescéncia programada funciona tao
bem: em um contexto em que consumir €
construir identidade e buscar felicidade, um
produto “antigo” nao é apenas velho, € uma
iIdentidade ultrapassada.

2026_EM_V1

Pararefletir ..

Pense nos seus préprios
habitos de consumo:

Vocé tem uma marca preferida?
O que ela proporcionou a vocé
para ter a sua preferéncia? Ela
esta associada a algum artista,
influenciador ou outra figura de
destaque na midia?

Vocé ja trocou um produto que
ainda funcionava por um mais
novo? Por qué?



0¢g

Pause e responda

E
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Sociedade do hiperconsumo

De acordo com Lipovetsky, a sociedade do
hiperconsumo se caracteriza pelo(a):

conscientizacao construcao da identidade
individual e critica sobre o mediada pelo consumo de
que consumir. produtos.
enfraqguecimento da abandono de praticas
economia devido a consumistas por causa de

diminuicao do consumo. precos altos.
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Pause e responda

Sociedade do hiperconsumo

De acordo com Lipovetsky, a sociedade do
hiperconsumo se caracteriza pelo(a):

conscientizacao
individual e critica sobre o
que consumir.

enfraquecimento da
economia devido a
diminuicao do consumo.

E

2026_EM_V1

construcao da identidade
mediada pelo consumo de (2
produtos.

abandono de praticas

consumistas por causa de
precos altos.



Na pratica

Treinando para o vestibular

(UNESP 2024 - Adaptada)
Texto |
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A | MAS PARECE QUE SE VOCE PASSA DESODORANTE, \
il | DEPOIS COME SALSICHAS E Af COMPRA UMA MAQUINA DE
LAVAR ROUPAS, SO NAO E FELIZ SE FOR MUITO IDIOTA,

O

F
OI, MIGUELITO! C’ilﬁt) CACABEI DE

(Quino. Toda Mafalda, 2010)

Continua



Na pratica

Treinando para o vestibular
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Texto |l

O espirito de consumo conseguiu infiltrar-se até na relagcao com a familia e a
religiao, com a politica, com a cultura e o tempo disponivel. Dai a condicao
profundamente paradoxal do hiperconsumidor. De um lado, este se afirma como
um consumidor informado e livre, que vé seu leque de escolhas ampliar-se, age
procurando otimizar a relacao qualidade/preco. Do outro, os modos de vida, os
prazeres e 0s gostos mostram-se cada vez mais sob a dependéncia do sistema
mercantil.

(Gilles Lipovetsky. A felicidade paradoxal: ensaio sobre a sociedade de hiperconsumo, 2007. Adaptado.)

Apresente qual critica os textos 1 e 2 trazem em comum.



Na pratica

Correcao
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A tirinha faz uma critica a ideia de que a felicidade pode ser alcancada
simplesmente por meio do consumo. Acoes cotidianas, como usar desodorante,
comer salsichas e comprar uma maquina de lavar, sdo apresentadas como se
fossem suficientes para tornar alguéem feliz (“s6 nao é feliz se for muito idiota”).
O excerto de Gilles Lipovetsky aprofunda essa critica ao afirmar que, na
sociedade de hiperconsumo, as pessoas sao constantemente levadas a
acreditar que a felicidade depende da compra de produtos e servicos. Embora
0s consumidores se considerem livres para fazer suas escolhas, sio fortemente
influenciados pelo sistema mercantil.

Assim, tanto a tirinha quanto o texto mostram que a promessa de felicidade por
meio do consumo ¢ limitada e muitas vezes ilusoria. Os dois textos sugerem
gue o consumo vai além de atender as necessidades materiais, pois passou a
ser condicido de satisfacao e realizacao pessoal.



Encerramento
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Explique qual € o paradoxo apresentado por Lipovetsky ao associar a sociedade
do hiperconsumo com a felicidade paradoxal.

* FICA A DICA

Paradoxo: afirmacao ou conceito que parece contraditorio.

“Muitas vezes, o paradoxo pode apresentar uma expressao absurda e
aparentemente sem nexo, entretanto, ele expde uma ideia coerente e

fundamentada na verdade.”
(Daniela Diana, [s.d.])
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O filésofo francés Gilles Lipovetsky
analisa o conceito de sociedade do
hiperconsumo, caracterizada pela
superabundancia de produtos, pela
felicidade paradoxal prometida pelo
consumo e pela construcao da
identidade individual por meio de
marcas. Nesse sistema, o descarte nao
é um efeito colateral: € parte
constitutiva dele.

Lixo extraordinario, de Vik Muniz (2010), na qual o artista recria uma
obra francesa do século XVIII com lixo.

Disponivel em: https://x.com/brooklynmuseum/status/677579191991291905.
Acesso em: 24 jun. 2026.
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Habilidade: (EM13CHS103) Elaborar hipéteses, selecionar evidéncias e compor argumentos relativos a
processos politicos, econdmicos, sociais, ambientais, culturais e epistemologicos, com base na
sistematiza¢ao de dados e informacgdes de diversas naturezas (expressoes artisticas, textos filosoéficos e
sociologicos, documentos histéricos e geograficos, graficos, mapas, tabelas, tradigbes orais, entre outros).
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Tempo: 3 minutos.
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Dinamica de condugao: conduza uma breve conversa com os estudantes a partir das questdes do slide,
articulando com a imagem. Relacione as respostas fornecidas com o aumento do lixo, como o lixo de tecidos
apresentado na fotografia.

Expectativas de respostas:

Espera-se que o estudante identifique alguma relacdo entre o descarte de residuos e impactos
socioambientais, como poluicdo, acumulo de lixo ou desperdicio de recursos naturais, ainda que sem o
vocabulario filosofico que sera desenvolvido ao longo da aula. O estudante pode fazer relacédo com a
imagem, que € um exemplo do que ocorre com o descarte de tecidos.




Slide 7
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Tempo: 2 minutos.

Dinamica de conducgao: apresente a questao aos estudantes e peca para que eles sinalizem qual resposta
consideram correta. Fagca uma votacao, anotando as quantidades na lousa. Em seguida, apresente a
resposta correta, explicando o porqué.

Expectativas de respostas: mercadorias produzidas para durar menos, incentivando o consumo e ampliando
o descarte.




Tempo: 2 minutos.
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Dinamica de conducgao: apresente a questio aos estudantes e peca para que eles sinalizem qual resposta
consideram correta. Faga uma votagao, anotando as quantidades na lousa. Em seguida, apresente a
resposta correta, explicando o porqué.

Expectativas de respostas: construgcao da identidade mediada pelo consumo de produtos.




Slides 18 e 19

Tempo: 8 minutos.
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Dinamica de conducgao: leia a questado com os estudantes, sanando duvidas de entendimento e de
interpretacdo. Além disso, garanta que eles compreendam bem o que o enunciado pede. Entdo, dé o tempo
necessario para que eles elaborem a resposta de forma escrita. Reserve os minutos finais para que alguns
estudantes compartilhem suas respostas e, entido, faga a correcao oralmente.

Expectativas de respostas: espera-se que o estudante identifique que ambos os textos criticam a centralidade
do consumo na vida contemporéanea. A tirinha de Mafalda ironiza a ideia de que a felicidade pode ser alcancada
por meio da aquisicao de produtos. O texto de Lipovetsky desenvolve essa mesma critica em termos filosoéficos,
apontando que o hiperconsumidor, embora se perceba livre e informado, tem seus modos de vida, prazeres e
gostos cada vez mais subordinados ao sistema mercantil. Em comum, os dois textos denunciam que a
promessa de felicidade pelo consumo € ilusdria e que o consumo invadiu dimensdes da vida que vao além da
necessidade material.




Tempo: 8 minutos.

Dinamica de conducao: apresente a questio para os estudantes, associando-a com os conceitos
estudados na aula.

Expectativas de respostas: Lipovetsky considera a felicidade contemporanea paradoxal porque o aumento
das opg¢des de consumo ndo garante maior satisfacdo. Embora as pessoas tenham acesso a mais produtos,
servicos e experiéncias do que no passado, muitas continuam enfrentando ansiedade e insatisfacéo. Isso
ocorre porque os desejos se renovam constantemente, gerando novas expectativas. Dessa forma, o consumo
promete felicidade, mas, muitas vezes, gera mais insatisfacdo. O paradoxo esta na promessa de satisfagao que,
no lugar de se cumprir, gera mais insatisfacao.
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Trilha de exercicios

Para esta aula, é indicado o Exercicio 9 do bloco de conteudo Temas de filosofia contemporanea, que tem como

objetivo retomar os conceitos principais. A atividade pode ser feita em casa, de forma autbnoma pelos estudantes, ou
conduzida por vocé em sala de aula.

O exercicio, de nivel facil, parte de um texto de Lipovetsky e exige que os estudantes identifiquem uma caracteristica da
sociedade do hiperconsumo.
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GOVERNO DO ESTADO

DE SAO PAULO
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