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Objetivos da aula

+ Aplicar o conceito de soft power para

analisar lugares pelo mundo e como isso
se reflete na percepgdo de paises no
cendrio global.

Habilidades

Analisar criticamente as influéncias
da globalizagdo e mundializagdo nas
juventudes, avaliando como esses
processos impactam diferentes
contextos sociais, econdmicos e
culturais e as oportunidades e
desafios no mundo do trabalho.

Conteudos

« Turismo e soft power,
« Turismo e globalizac¢do.

Recursos didaticos

« Computador.

Duracdo da aula
45 minutos.
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Disponivel em: https://www.gov.br/turismo/pt-
br/centrais-de-conteudo/preview-mt-ad-

sabores-pdf

Disponivel em: https://www.gov. br/turlsmo/pt—
br/centrais-de-conteudo/mt-ad-festa-pdf
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Cartazes de campanha do Ministério do Turismo em 2015
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Ponto de

pCII‘tidCI = 1. Quais outros paises tém uma cultura parecida com a do Brasil e em quais
~  aspectos elas se parecem?

2. Quais elementos da cultura brasileira apresentada sdo mais conhecidos
mundialmente?




Construindo
O conceito
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O turismo como soft power

Como vimos, o soft power designa a capacidade de um Estado influenciar
outros indiretamente, por meio de cultura, valores e ideias, atraindo e
persuadindo as pessoas. Desse modo, o turismo também faz uso do soft
power, pois por meio dele é possivel buscar mais visibilidade e prestigio no
cendrio internacional.

((:,;) PARA REFLETIR

@)
» Em sua opinidio, o que mais atrai
os turistas para o Brasil?

» Que pais vocé gostaria de
conhecer e por qué?

» 0 que mais chama sua atencdo
em outros lugares pelo mundo?
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ST O turismo como soft power

O conceito Como instrumento de influéncia, o soft power no turismo faz mais do que
movimentar a economia, ele divulga valores culturais, tradigdes e formas de

fortalecer e prestigiar um local ou a prépria nagéo diante do mundo
globalizado.

.
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Cada destino turistico &, ao
mesmo tempo, uma vitrine capaz
de despertar admiracdo e
construir uma imagem positiva
no imagindrio mundidal.
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s b Cidades e paisagens se tornam

Ol W A e AR AL s e S|mlpolos de identidade e orgulho
© PR A TR nacional.

Turistas visitando a Torre Eiffel — Paris, Franga.
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SN Turismo nas relacgoées internacionais

O conceito Assim como outros elementos do soft power, o turismo se torna uma ferramenta
estratégica de influéncia internacional. Por meio do turismo, paises conquistam
simpatia, confianca e admiragcdo global. E, quando bem planejado, o turismo
atua como uma ponte de didlogo e cooperagdo entre povos, reforcando lagos
politicos e econdmicos.

» O turismo pode ser usado como estratégia
de politica externa.

p Atrai investimentos e abre espacos de
cooperacdo global.

» Gera desenvolvimento econémico e amplia
a influéncia cultural.

© Getty Images
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Pause e 22 Qual das alternativas explica corretamente de que

------ maneira o turismo atua como uma forma de soft
responda il power nas relagées internacionais?

e a) O turismo é apenas uma atividade econémica que movimenta o comércio e o

setor de servigos nos paises.

b) O turismo serve apenas para promover o lazer e o entretenimento, sem gerar

impactos culturais ou politicos.

c¢) O turismo funciona como instrumento de influéncia internacional, fortalecendo a

imagem do pais, atraindo investimentos e promovendo admiragéao global.

d) O turismo é usado unicamente para divulgar belezas naturais e aumentar o

nimero de visitantes estrangeiros.
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Pause e 22 Qual das alternativas explica corretamente de que

------

-------

------- maneira o turismo atua como uma forma de soft
responda -« - R . S
Piiiil power nas relagdes internacionais:
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a) O turismo é apenas uma atividade econémica que movimenta o comércio e o

setor de servigos nos paises.

b) O turismo serve apenas para promover o lazer e o entretenimento, sem gerar

impactos culturais ou politicos.

¢) O turismo funciona como instrumento de influéncia internacional, fortalecendo a

imagem do pais, atraindo investimentos e promovendo admiracgéo global.

d) O turismo é usado unicamente para divulgar belezas naturais e aumentar o

nimero de visitantes estrangeiros.
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SINTLEEE Turismo e reputacdo global

O conceito Quando um pais é visto como “um 6timo lugar para visitar”, isso fortalece sua
imagem global, aumenta a confianga internacional e impulsiona Greas como
educacdo, investimentos e comeércio.

Estudos mostram que os paises com melhor percepgao turistica também séo
mais recomendados para estudar, trabalhar e investir.

's ~

Recomendacéo CORRELACAO Recomendacao A correlagéo se da entre a percepgao
para investir ENTRE OTIMOS para trabalhar positiva do turismo e dimensées
(92% de correlagao) LUGARES PARA (93% de correlacao) chave da reputagao nacional,

VISITAR

atratividade econdmica e apelo
cultural. Num cenario globalmente

B Recomendacio competitivo, onde a diferenciacao
Recomendacgao para comprar é cada vez mais desafiadora, um
;Jga;rc;) zsetg:ra:;agﬁo) produtos e servigos "6timo lugar para visitar" serve como

(93% de correlacao) conduto essencial para aumentar
a familiaridade, reforcar o prestigio
Reputacao cultural e estimular o envolvimento
(92% de correlagao) ] econdmico.

RAND FINANCE, 2025. Produzido pela SEDUC-SP




cimnnnn - _

SN Turismo como capital estratégico

O conceito O turismo se tornou um ativo estratégico para o crescimento econdémico e

politico das nagdes, pois influencia na diplomacia de um pais, reforgcando sua
presenca no cendrio global.

» Segundo o indice Global Soft Power, a importdncia de ser percebido como
um destino turistico desejavel aumentou drasticamente, progredindo do 172
determinante mais significativo de reputacdo em 2020 para o 22 fator mais
influente em 2025, superado apenas por "‘economia forte e estavel”.

Y T

O turismo & agora um indicador-chave da
forca de uma nacdo. Destinos com forte
apelo cultural tornam-se polos de
inovacdo e negocios.

© Getty Images
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el Turismo e confianca global

O conceito Mais do que atrair visitantes, o turismo gera confianga e aproxima povos.

O primeiro contato de muitos estrangeiros com uma nagdo ocorre por meio do
turismo — experiéncias positivas com a cultura, a seguranca e a hospitalidade
moldam percep¢dées duradouras sobre o pais.

A percepcdo positiva de um destino
turistico fortalece a confianca do
consumidor global. Visitantes que
associam um pais a qualidade e
hospitalidade tendem a se tornar
fieis as suas marcas e produtos.

O Japdo &€ um exemplo, com o
crescimento simultneo na imagem
de “6timo lugar para visitar” e na
recomendacgdo de seus produtos e
servigos.

Turistas no Japdo.
© Pixabay




SN Soft power em paises em desenvolvimento

[ e ]
em pratica Hoje, vocés criardo um roteiro que desenvolva o turismo em paises em

cendrio internacional.

l. Dividam-se em grupos.
2. Escolham um pais em desenvolvimento.

3. Pesquisem até trés caracteristicas atrativas
para o turismo desse pais.

4. Escolham uma imagem atrativa do local.

Escrevam um peqgueno texto atrativo.

desenvolvimento, com o intuito de usar essas caracteristicas como soft power no

Seis a oito pessoas.

Pensem em paises da América Latina, Africa, Asia
etc.

Paisagem natural, manifestagcdes culturais como
dan¢a, comida, musica.

Pensem em uma imagem que carregue uma das
caracteristicas que vocés pesquisaram.

O texto visa divulgar o lugar para os turistas.



Colocando
em pratica

= o Getty Images

Soft pd

wer em paises em desenvolvimento

Apresentacgdo:

1.

Mostrem a imagem para os demais estudantes.

2. Apresentem o texto (durag@o de aproximadamente 1 minuto).

=

C:) PARA REFLETIR
L

O motivo da delimitacdo
para paises em
desenvolvimento &€ mostrar
que o turismo pode ser um
recurso bem explorado por
todos os paises.

Continua
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Colocando ? ( p ) @

em pratica
Descubra Gana: onde historia, natureza e cultura se
encontram!

Venha explorar as paisagens deslumbrantes do Parque
Nacional Mole, mergulhar nas praias paradisiacas de
Cape Coast e caminhar pela rica historia das fortalezas
coloniais. Encante-se com a vibrante cultura local:
dance ao som do contagiante highlife e afrobeats,
experimente pratos deliciosos como o jollof rice e a fufu
e assista as tradicionais performances do Adowa, uma
danca cheia de ritmo e significado.

Gana & mais que um destino, € uma experiéncia
inesquecivel!

Reproducéo — BLAISE RAISE/WIKIMEDIA COMMONS, 2014. Disponivel em:
https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Cape _Coast_Montage.jpg. Acesso em: 23 out. 2025.



https://commons.wikimedia.org/wiki/File:Cape_Coast_Montage.jpg

Entdo ficamos assim...

1 O turismo € uma forma de soft power, pois djuda os paises
a fortalecerem sua imagem, atrair investimentos e
conquistar admirag¢do internacional.

-

A divulgagdo cultural e turistica, impulsionada pela
Og g . . . p p .
globalizagcdo digital, amplia o alcance global de destinos e
conecta diferentes povos.

3 Paises em desenvolvimento podem usar o turismo como
© S GPI‘endemOS estratégia para promover suds culturas e recursos naturais
hoje? no cendrio mundial.




Quer saber mais sobre como a globalizagéo
digital e o turismo podem estar mais
integrados? Assista ao video a seguir.

PAULA BERNARDES. As 5 Novidades Insanas do Google Maps Que
Vocé Precisa Testar!). Disponivel em:

htts: www.outu be.comwotch?v=fLsz5IWv'Vw.

Acesso em: 23 out. 2025.

Link YouTube



https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw

—

Referéncias da aula

BRAND FINANCE. Global Soft Power Index 2025. Disponivel em: https://brandirectory.com/softpower/report.

Acesso em 23 out. 2025.

CAPELA, F. “Soft power” &€ estratégia para paises conquistarem poder e prestigio sem o uso da for¢a. Jornal
da USP, 27 set. 2023. Disponivel em: https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategio-para-paises-
conguistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/. Acesso em: 23 out. 2025

HANSEN, C. Globalizacdo cultural em Geografia. Descomplica, [s.d.]. Disponivel em:
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/. Acesso em: 23 out. 2025.

LUMERTZ, J. S. O Turismo como estratégia de Soft Power no contexto das Relagdes Internacionais, 8 out.
2025. Disponivel em: https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-
como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais. Acesso em 23 out. 2025.

PAULA BERNARDES. As 5 novidades insanas do Google Maps que vocé precisa testar! Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5IWvjVw&ab _channel=PaulaBernardes. Acesso em: 23 out. 2025.



https://brandirectory.com/softpower/report
https://brandirectory.com/softpower/report
https://brandirectory.com/softpower/report
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://jornal.usp.br/radio-usp/soft-power-e-estrategia-para-paises-conquistarem-poder-e-prestigio-sem-o-uso-da-forca/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://descomplica.com.br/d/vs/aula/globalizacao-cultural/
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.prpg.usp.br/pt-br/press-release-teses-e-dissertacoes/11381-o-turismo-como-estrategia-de-soft-power-no-contexto-das-relacoes-internacionais
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw&ab_channel=PaulaBernardes
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw&ab_channel=PaulaBernardes
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw&ab_channel=PaulaBernardes
https://www.youtube.com/watch?v=fLsz5lWvjVw&ab_channel=PaulaBernardes

Referéncias da aula

SAO PAULO (Estado). Secretaria da Educacdo. Curriculo Paulista: etapa Ensino Médio, 2020. Disponivel em:
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-
PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf. Acesso em: 23 out. 2025.

WAGNER. Campanha Descubra o Brasil — Globo. Disponivel em:
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab _channel=Wagner. Acesso em: 23 out. 2025.

Identidade visual: imagens © Getty Images



https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://efape.educacao.sp.gov.br/curriculopaulista/wp-content/uploads/2023/02/CURR%C3%8DCULO-PAULISTA-etapa-Ensino-M%C3%A9dio_ISBN.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab_channel=Wagner
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab_channel=Wagner
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab_channel=Wagner
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab_channel=Wagner
https://www.youtube.com/watch?v=dNJNfHkRwrU&ab_channel=Wagner

Orientagodes ao professor



Y

Slides4eb

Orientagdes: inicie a aula com os cartazes do Ministério do Turismo, ressaltando que sdo de uma campanha voltada & valorizagdo
da imagem do pais no exterior. Explique que o objetivo & levar os alunos a refletirem sobre como o turismo e a cultura funcionam
como formas de soft power, isto & meios de promover a influéncia e o prestigio de um pais sem o uso da forgca, mas por meio da
atracdo cultural.

Tempo previsto: 6 minutos.

Gestdo de sala de aula: peca aos estudantes que observem os cartazes, ressaltando como o Brasil é retratado e quais elementos
culturais e naturais séo destacados. Em seguida, divida a turma em duplas ou trios para discutir brevemente as perguntas
apresentadas no slide.

Conducgéo da dindmica: solicite que cada grupo compartilhe um ou dois exemplos da sua discussdo. Incentive os alunos a
compararem o Brasil com outros paises — por exemplo, paises latino-americanos, que também utilizam o turismo e a cultura como
instrumentos de identidade nacional. Estimule-os a perceber como os elementos brasileiros apresentados no video (paisagens,
festas, musica, gastronomia e hospitalidade) constroem uma imagem positiva e atrativa do pais.

Expectativas de respostas: mais do que identificar elementos culturais, espera-se que os alunos:
Reconhegcam o turismo como uma forma de projec¢do internacional, capaz de promover a imagem de um pais.
Analisem criticamente como a cultura brasileira é representada, observando a diversidade e a hospitalidade como simbolos de

identidade nacional.
Reflitam sobre a relagdo entre cultura, imagem e influéncia global, compreendendo o turismo como ferramenta de soft power.



Slides4eb

Correcoes e exemplos esperados:

Quais outros paises tém uma cultura parecida com a do Brasil e em quais aspectos elas se parecem?

Portugal: lingua portuguesa, festas populares como o Carnaval e tradigdes religiosas.

Angola e Mogambique: lingua portuguesa, ritmos musicais e dangas de origem africana, além da influéncia cultural em celebragdes.
Colédmbia e Cuba: ritmos musicais e dangas como a salsa e o samba, além da presenca de festas populares e uma cultura vibrante.
México: festas coloridas e celebragdes populares, como o Dia dos Mortos, semelhante ao sincretismo festivo do Brasil.

Argentina: paixdo pelo futebol, dangas tradicionais e culindria rica em carnes e churrasco.

Quais elementos da cultura brasileira apresentada sGio mais conhecidos mundialmente?

O Carnaval e as escolas de samba.

A musica brasileira, como a bossa nova e o samba.

A capoeira, como expressdo cultural e arte marcial.

A culindriqg, incluindo feijoada, pdo de queijo e agai.

A paixdo pelo futebol e a presenga de jogadores mundialmente famosos.

As festas populares, como o Sdo Jodo e o Carnaval.

As paisagens naturais, como a Floresta Amazdnica, o Cristo Redentor, chapadas, praias, etc.

Conceito-base:

O turismo & uma poderosa ferramenta de soft power, pois fortalece a imagem de um pais, promove sua cultura e estimula o reconhecimento
internacional. Por meio da arte, da musica, da hospitalidade e das belezas naturais, o Brasil constréi uma marca positiva no mundo, associada &
diversidade, & alegria e a criatividade.



Orientagdes: inicie a explicagdo retomando o conceito de soft power, destacando que ele se refere & capacidade de um pais
influenciar outros de maneira indireta — por meio da cultura, dos valores e das ideias, em vez do uso da for¢a ou do poder
econdmico. Explique que o turismo &€ uma das formas mais eficazes de exercer esse tipo de influéncia, pois permite que as pessoas
conhegcam e admirem aspectos culturais, sociais e naturais de uma nagdo.

Chame a atencdo dos alunos para os trechos em destaque no slide — “capacidade de um Estado influenciar outros indiretamente”
e “buscar mais visibilidade e prestigio no cendrio internacional” — e explique que essas expressées mostram como o turismo
ultrapassa o lazer, tornando-se uma ferramenta de diplomacia e projegéio de imagem nacional.

Proponha uma breve reflexéio com perguntas como:

“De que maneira o turismo pode mudar a imagem de um pais ho mundo?”

“Vocé acredita que um destino turistico pode representar os valores e a identidade de um povo?”

“O que faz um pais se destacar entre tantos outros como um lugar admirado e desejado para visitar?”

Durante a conducdo, incentive os alunos a darem exemplos de paises que utilizam o turismmo como forma de promover sua cultura
— como Franga, Itdlia, Japd&o ou Brasil — e explore como simbolos culturais, como a Torre Eiffel ou o Cristo Redentor, ajudam a
construir prestigio e reconhecimento internacional.

Finalize ressaltando que o turismo & mais do que uma atividade econémica: ele é também uma estratégia de influéncia e
aproximagdo entre povos, capaz de promover visibilidade, respeito e admiracdo global, reforgando a ideia central de que soft
power é o poder da cultura e da imagem positiva no mundo.
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Orientagdes: inicie a explicagdo destacando que o turismo € uma poderosa ferramenta de soft power, pois vai além do lazer e da
economia — ele projeta a imagem e os valores culturais de um pais para o mundo. Explique aos alunos que cada destino turistico é
também uma forma de comunicagdo internacional, capaz de gerar admiragdo, prestigio e reconhecimento global.

Chame a ateng¢do para os termos em destaque no slide — “instrumento de influéncia”, “fortalecer e prestigiar um local” e “imagem
positiva no imagindrio mundial”. Mostre que esses conceitos reforcam a ideia de que o turismo constrdi simbolismos nacionais,
transformando lugares em marcas culturais reconhecidas globalmente, como Paris, Roma, Rio de Janeiro ou Nova York.

Proponha reflexées para o diGlogo em sala:

“Por que alguns lugares se tornam simbolos de seus paises?”

“Como o turismo pode transformar uma cidade comum em um icone cultural mundial?”
“Vocé acha que o Brasil tem lugares com esse potencial de representagdo? Quais e por qué?”

Durante a condugdo, mostre como a Torre Eiffel, presente na imagem do slide, representa muito mais que um ponto turistico — ela
se tornou um simbolo da identidade francesa, associada a elegdncia, arte e cultura. Esse exemplo ajuda os alunos a compreender
como o turismo reforga o orgulho nacional e promove uma imagem positiva do pais no cendrio global.

Finalize destacando que o soft power do turismo estd justamente nessa capacidade de influenciar e inspirar pela admiracdo, e ndo
pela imposi¢cdo. Cada cidade que desperta encanto no mundo contribui para fortalecer o prestigio e a influéncia de sua nagdo no
contexto das relagdes internacionais.
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Orientagdes: explique aos alunos que o turismo ndo é apenas uma atividade econdémica, mas também um instrumento de politica
internacional. Mostre que, assim como outros elementos do soft power, ele pode ser utilizado estrategicamente para fortalecer a
imagem de um pais, criar vinculos diplomdaticos e estimular a cooperagdo global.

Destaque os termos em destaque no slide — “ferramenta estratégica de influéncia internacional” e “ponte de didlogo e cooperagdo
entre povos” — enfatizando que o turismo atua como uma forma de diplomacia cultural, aproximando diferentes nagdes por meio
do respeito, da troca de experiéncias e da admira¢gdo mutua.

Proponha uma reflexdo guiada com perguntas como:

“De que maneira o turismo pode aproximar paises com culturas e interesses diferentes?”

“Por que atrair turistas também pode significar atrair investimentos e fortalecer a economia?”
“Vocé conhece exemplos de paises que usam o turismo para melhorar sua imagem internacional?”

Durante a explicagdo, apresente exemplos praticos:

Japdo e Coreia do Sul, que associam turismo a tecnologia e tradi¢cdo, reforgando sua imagem moderna e inovadora;
Franga e Itdlia, que utilizam seu patrimoénio histérico e cultural como simbolos de prestigio e identidade nacional;
Brasil, que divulga sua diversidade cultural e natural como parte de sua estratégia de visibilidade global.

Finalize destacando que, quando bem planejado, o turismo &€ uma ferramenta de didlogo internacional, capaz de gerar beneficios
econdmicos, fortalecer lagos politicos e ampliar a influéncia cultural de um pais — elementos fundamentais do conceito de soft
power no mundo contempordneo.
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Orientagdes: peca aos alunos que leiam atentamente o enunciado e as alternativas do slide. Explique que esta questdo tem como
objetivo verificar se compreenderam como o turismo pode atuar como uma ferramenta de soft power, fortalecendo a imagem e a
influéncia de um pais no cendrio internacional.

Tempo previsto: 1 minuto.

Gestdo de sala de aula: realize a leitura do enunciado em voz alta e oriente os alunos a observarem as palavras-chave em cada
alternativa, como economia, influéncia cultural e relagdes internacionais. Em seguida, dé um minuto para que cada estudante
marque a alternativa que considerar correta.

Conducgéo da dindmica: apds o tempo de resposta, pegca aos alunos que compartilhem qual alternativa escolheram e expliquem
brevemente o motivo. Incentive a troca de ideias, reforcando que o turismo ndo € apenas uma atividade econdmica, mas também
um meio de projecdo cultural e diplomdatica.

Expectativas de respostas: resolucdo:

A. Incorreta. Justificativa: o turismo realmente movimenta a economia, mas seu impacto vai além do setor comercial,
abrangendo aspectos culturais e politicos.

B. Incorreta. Justificativa: o turismo ndo se limita ao lazer; ele pode gerar influéncia internacional e promover a imagem positiva
de um pais.

C. Correta. Justificativa: o turismo funciona como instrumento de soft power, fortalecendo a imagem nacional, atraindo
investimentos, estimulando a cooperagdo global e promovendo admiracéo entre diferentes povos.

D. Incorreta. Justificativa: embora o turismo divulgue as belezas naturais, seu papel estratégico inclui também o fortalecimento
da identidade cultural e o prestigio internacional.



Orientagdes: explique aos alunos que a reputagdo internacional de um pais estd diretamente ligada & forma como ele é percebido
como destino turistico. Quando um pais é visto como “um étimo lugar para visitar”, isso ndo apenas atrai turistas, mas também
gera confianga global, o que repercute em diversas dreas — desde o comércio e os investimentos até o intercdmbio académico e
profissional.

Mostre o infografico presente no slide e destaque o centro da figura — “Great Place to Visit” — explicando que ele representa o
conceito de um pais admirado e desejado por visitantes. Em seguida, aponte as correlagées ao redor do circulo (visitar, estudar,
investir, trabalhar, comprar produtos), mostrando que a boa imagem turistica se expande para outros setores, fortalecendo a
economia e a influéncia cultural do pais.

Proponha reflexées guiadas:

“Por que a imagem turistica de um pais pode influenciar decisées de investimento e educagdo?”

“Como o turismo ajuda a criar confianga internacional?”

“Vocé acha que o Brasil tem uma boa reputagdo global como destino? O que poderia melhorar essa imagem?”

Durante a explicagdo, relacione com exemplos concretos:

Canadd e Austrdlia, frequentemente associados a qualidade de vida e segurancga, atraindo tanto turistas quanto estudantes e
imigrantes.

Franga e Itdlia, que combinam turismo, arte e gastronomia, reforcando uma identidade de prestigio e sofisticagdo.

Japdo, cuja reputagdo de inovagdo e respeito a tradigdo também impulsiona o turismo e os negdcios internacionais.

Finalize reforcando que o turismo &€ uma ferramenta de soft power porque influencia percepgdes, constrdi confianga e impulsiona o
prestigio nacional. Quanto melhor a experiéncia que o pais oferece ao mundo, mais ele é visto como um parceiro confidvel para
estudar, investir e trabalhar, consolidando uma posi¢do positiva nas relagdes internacionais.



Orientagdes: inicie destacando aos alunos que o turismo ultrapassou o papel tradicional de lazer e se consolidou como um ativo
estratégico nas relagdes internacionais. Explique que, no contexto do soft power, o turismo fortalece a diplomacia entre paises,
impulsiona a economia, melhora a imagem nacional e contribui para o posicionamento global das nagdes.

Pega que observem o dado apresentado no slide sobre o indice Global Soft Power, mostrando como a percepg¢do de um pais como
destino turistico desejavel ganhou importdncia nos dltimos anos — passando do 172 lugar em 2020 para o 22 fator mais influente em
2025, logo apbs “economia forte e estvel”. Esse avancgo indica que o turismo & agora um elemento determinante de reputagdo e
poder internacional.

Proponha perguntas para reflexdo e debate:

“Por que a imagem turistica de um pais pode fortalecer sua economia e sua diplomacia?”

“Como o turismo pode ajudar um pais a se tornar mais influente no cendrio internacional?”

“Vocés conseguem pensar em exemplos de paises que utilizam o turismo como estratégia de poder e inovagdo?”

Durante a andlise, apresente exemplos praticos:

Emirados Arabes Unidos, que transformaram o turismo de luxo em simbolo de modernidade e prosperidade.

Espanha e Franga, que associam o turismo & cultura e a arte, consolidando-se como referéncias de qualidade de vida.

Coreia do Sul, que usa o turismo cultural (k-pop, cinema, gastronomia) para fortalecer sua marca global e atrair investimentos.

Finalize ressaltando que o turismo é hoje um dos principais indicadores da forga de uma nagdo, pois une cultura, economia e
diplomacia. Locais com forte apelo cultural e turistico se tornam centros de inovagdo, negdcios e cooperagdo internacional,
demonstrando como o soft power se traduz em capital estratégico para o desenvolvimento global.



Orientagdes: explique aos alunos que o turismo € uma das principais portas de entrada para a constru¢gdo da imagem
internacional de um pais. Mais do que uma atividade econémica, ele gera confiang¢a, aproxima povos e consolida vinculos culturais
e comerciais duradouros.

Mostre que, na pratica, a forma como um pais recebe e acolhe visitantes estrangeiros tem um impacto direto sobre a sua
reputagdo global. As experiéncias vividas por turistas — como hospitalidade, segurancga, infraestrutura e cordialidade — moldam
percepgdes duradouras, que influenciam desde o turismo de retorno até o consumo de produtos e servicos nacionais.

Destaque o trecho em negrito do slide — “Visitantes que associam um pais a qualidade e hospitalidade tendem a se tornar fiéis ds
suas marcas e produtos” — para reforcar que o turismo também estimula o comércio e o reconhecimento de marcas nacionais no
exterior.

Proponha reflexdes guiadas com perguntas como:

“Como a forma de receber turistas pode influenciar a imagem de um pais no mundo?”

“Por que o turismo estd relacionado & confianga dos consumidores e investidores estrangeiros?”
“Vocés conseguem pensar em produtos ou marcas que representam a imagem positiva de um pais?”

Apresente exemplos concretos:

O Japdo, mencionado no slide, € um caso emblemdatico. Sua imagem de eficiéncia, gentileza e qualidade no turismo estd
diretamente associada & reputacéo de suas empresas (como Toyota, Sony e Panasonic).

A Suica, reconhecida por hospitalidade e seguranga, também reforga sua imagem de exceléncia por meio do turismo e de
produtos como reldégios e chocolates.

O Brasil, por sua vez, tem no turismo cultural e natural um potencial para fortalecer sua imagem de pais acolhedor e criativo.

Finalize destacando que o turismo, quando bem estruturado, fortalece o soft power de uma nacgdo, pois cria confianga
internacional, estimula relagcées comerciais e transforma a boa experiéncia do visitante em admiracdo e fidelidade ao pais e ds
suas marcas.
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Orientagdes: explique aos alunos que esta atividade tem o objetivo de estimular a aplicagéo pratica do conceito de soft power no
contexto do turismo, mostrando como paises em desenvolvimento podem fortalecer sua imagem internacional ao valorizar seus
aspectos culturais, naturais e histéricos. Destaque que o turismo & um recurso acessivel a todos os paises e que, quando bem
planejado, pode se transformar em um instrumento de influéncia e diplomacia global. Peca que sigam o roteiro apresentado no slide,
dividindo-se em grupos e escolhendo um pais em desenvolvimento. Oriente que a pesquisa deve focar nas caracteristicas culturais,
sociais ou ambientais que tornam o pais Unico e atrativo para visitantes — como manifestag¢des artisticas, gastronomia, paisagens
naturais ou tradicdes locais.

Z Tempo previsto: 20 minutos.

(=) Gestdo de salade aula: organize a turma em grupos de seis a oito alunos. Distribua papéis e canetas ou permita o uso de dispositivos
digitais para pesquisa. Garanta que todos participem ativamente, dividindo fungées (pesquisa, escrita, selegdo de imagem e
apresentacdo). Apds o tempo de preparo, cada grupo apresentard seu pais, a imagem escolhida e o texto promocional criado.

f//; Conducéo da dindmica: durante a atividade, circule entre os grupos, auxiliando na organizagéo das ideias e incentivando a
criatividade. Oriente que o texto criado tenha um tom convidativo e positivo, semelhante a uma campanha de turismo internacional,
destacando elementos que gerem curiosidade, admiragdo e respeito pela cultura local.

Na etapa de apresentagdo, promova uma escuta ativa: apds cada grupo, estimule a turma a comentar brevemente o que mais
chamou atengdo em cada pais e como o turismo pode fortalecer sua imagem no mundo.

¥| Expectativas de respostas: espera-se que os alunos:

Reconhegam o turismo como um meio de fortalecimento da identidade e da imagem nacional;

Analiticamente percebam como paises em desenvolvimento podem usar o turismo para gerar admiragdo e confianga internacional;
Reflitam sobre o papel do turismo na cooperagdo global, aproximando culturas e promovendo o respeito entre os povos;
Desenvolvam textos criativos e coerentes, utilizando linguagem atrativa e adequada a campanhas de divulgagéo.
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Correcoes e exemplos esperados:

Escolha do pais: deve ser um pais em desenvolvimento (ex.: Vietnd, Gana, Peru, Marrocos, Indonésia, Tanzania).
Caracteristicas destacadas: diversidade cultural, gastronomia, hospitalidade, patriménio natural, festas populares, arquitetura
histérica.

Imagem selecionada: deve representar visualmente o aspecto cultural ou paisagistico descrito.

Texto produzido: precisa ser breve (5 a 7 linhas), com linguagem positiva e persuasiva, ressaltando o que torna o pais Gnico e
acolhedor.

Exemplo: “Descubra o Peru: onde as montanhas dos Andes se encontram com as tradigcdes ancestrais dos povos incas. Caminhe
por Machu Picchu, prove o ceviche e encante-se com a hospitalidade de um povo que valoriza sua histéria e compartilha sua
cultura com o mundo.”

Conceito-base:

O turismo é uma poderosa ferramenta de soft power, capaz de promover desenvolvimento econdémico, confianga e admiragdo
global. Ao valorizar seus recursos naturais e culturais, paises em desenvolvimento podem fortalecer sua presencga internacional,
construir reputacdo positiva e criar lagos de cooperacdo entre nagdes.
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Slide 17

Orientagdes: professor, a segdo O que nés aprendemos hoje? tem o objetivo de reforgar e esclarecer os conceitos principais discutidos
na aula. Essa revis@o pode ser uma ferramenta de avaliagdo informal do aprendizado dos estudantes, identificando dreas que podem
precisar de mais atengdo em aulas futuras.

Tempo previsto: 1 minuto.

Gestdio de sala de aula: mantenha um tom positivo e construtivo, reforgcando o aprendizado em vez de focar corregoes.
Seja direto e objetivo nas explicagdes para manter a atividade dentro do tempo estipulado.
Engaje os estudantes rapidamente, pedindo confirmacdes ou reagdes breves as definicbes apresentadas.

Conducédo da dindmica: explique que esta parte da se¢cdo, Entéo ficamos assim..., € um momento de reflexdo e esclarecimento sobre
os conceitos abordados na aula.

Informe que serd uma rapida revisdo para assegurar que os entendimentos dos estudantes estéo alinhados com as definigcdes corretas
dos conceitos.

Apresente o slide com a defini¢do sintética de cada conceito principal discutido na aula, ampliando em forma de frases completas.
Destaque se as contribuicdes dos estudantes estavam alinhadas com o conceito e ofereca esclarecimentos répidos caso haja
discrepdncias ou mal-entendidos.

Finalize resumindo os pontos principais e reiterando a importdncia de cada conceito e como ele se encaixa no contexto maior da aula.
Reforce a ideia de que essa revis@o ajuda a solidificar o entendimento dos estudantes e prepard-los para aplicar esses conceitos em
situacgdes prdticas.

Expectativas de respostas: os estudantes devem sair da aula com um entendimento claro e preciso dos conceitos principais.
A atividade serve como uma verificagdo répida do entendimento dos estudantes e uma oportunidade para corrigir quaisquer
mal-entendidos.
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