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Série

Globalizacao e consumo

4° bimestre Ensino Secretaria da (] SAO PAULO

Aula 4 Médio Educacédo

GOVERNOQ DO ESTADO




Sociedade, consumo e publicidade;

Meios de comunicacao e transporte
na revolucao das formas de
consumo;

Mudancas nas formas de consumo
e 0 impacto na economia local e
global.

Objetivos

Explicar a relacao entre os avangos
da globalizacao e as mudancas do
consumo no mundo
contemporaneo;

Discutir os impactos das novas
formas de marketing e do consumo
digital;

Compreender as consequéncias
para os setores produtivos local e
global.




Observe a imagem e responda:
1. O que ela representa?

2. Qual é a relagao entre aimagem e o
conceito de globalizagao?

3. Voceé ja ouviu o termo “sociedade de
consumo”? O que ele quer dizer?
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Compras on-line.
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Globalizacao e consumo

E fato que o consumo sempre
existiu, porém da forma como
conhecemos hoje € bem diferente.
O avanco tecnoldgico, dos
transporte e da comunicacao
foram imprescindiveis para que o
consumo atingisse uma escala
global. Sendo tudo um reflexo da
globalizacao.

Mas o que € a globalizacdo?

Imagem de um centro logistico.
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Foco no conteudo

A globalizacao promoveu a integracao entre localidades, através do avancgo dos transportes e da
comunicagao, impactando na forma como consumimos. O desenvolvimento dessas areas pode
ser vistos através da(o)

- Reducao de custos logisticos;

- Crescimento do e-commerce;

- Expansao do delivery e de transportes urbanos;

- Consumos por assinatura;

- Fast fashion (marcas que renovam colecdes a curto prazo);

- Marketplace (plataformas que reunem diversos vendedores).

pestaque W

O consumo tornou-se mais dinamico e globalizado.




Foco no conteudo

Impactos na economia local e global

O surgimento de plataformas digitais facilitou o comércio internacional permitindo a compra de
produtos de qualquer parte do mundo, mas provou diferentes consequéncias no mercado local e

global, como
- Maior variedade de produtos; - Concorréncia entre plataformas
- Pregos acessivelis; digitais e empresas locais;
- Surgimento de novas - Aumento da dependéncia
oportunidades no setor digital; do mercado externo;
- Abertura de mercado para todos - Reducao de empregos
0S negocios. em setores tradicionais;
- Dependéncia de algoritmos
para visibilidade,

Produzido pela SEDUC-SP.
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Pause e responda

K g UMPASSO DE CADA VEZ m

Com a globalizacao, a producao se tornou mais
descentralizada, favorecendo grandes corporacoes
tendo como impacto:

A perda de espaco para as A ampliagcao de empregos em
industrias locais. setores tradicionais.
A reducao de novas oportunidades A baixa concorréncia de grandes
no setor digital. plataformas.
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Pause e responda

Com a globalizacao, a producao se tornou mais
descentralizada, favorecendo grandes corporacoes;
tendo como impacto:

A perda de espaco para as A ampliacao de empregos em
industrias locais. setores tradicionais.

A reducao de novas A baixa concorréncia de
oportunidades no setor digital. grandes plataformas.




Foco no contetido

Sociedade de consumo

E marcada pelo ato de consumir em
massa, ultrapassando as necessidades
basicas, sendo hoje o0 meio de
expressao de identidade e status.

Pararefletir ..

Vocé ja comprou algo por
influéncia de um anuncio?

A imagem retrata a ideia de compras impulsivas.
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Foco no conteudo DE OLHO NO MODELO

A publicidade
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Crucial no processo de consumo,
pois cria desejos e necessidades
nas pessoas.

Mas o que é a publicidade?

A publicidade n&ao apenas informa
sobre um produto, mas cria narrativas
que visam influenciar diferentes
pessoas através de aspiracoes,
valores e até mesmo emocgoes.

Pararefietir ..

Uma lata vermelha é apenas uma
lata vermelha, ou nao? Vem algum
produto a sua mente?

Lata de aluminio vermelha.

© Getty Images




Foco no contetido

O impacto da publicidade
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A imagem do slide anterior remete em sua grande maioria ao refrigerante da Coca-Cola. Ao se
pensar neste refrigerante, qual das palavras abaixo vocé assimilou primeiro?

[ Almoco de domingo ] [ Uniao J [ Felicidade } [ Alegria }

Além da lembranca, o slogan do produto é algo que sempre vem a mente.
Qual deles vocé conhece?

1993: “Always Coca-Cola” — Sempre Coca-Cola i 2005: “Make It Real”

2000: Coca-Cola. “Enjoy” — Curta Coca-Cola ! 2006: “The Coke Side of Life”

2001: “Life Tastes Good” ' 2009: “Open Happiness” — Abra a felicidade
2003: “Coca-Cola... Real” ' 2016: “Taste the feeling” — Sinta o sabor
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A publicidade molda comportamentos e influencia como a
sociedade consumira e se relacionara com determinada marca.
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9 A concepcao do que é o consumo mudou
L YT totalmente ao longo dos anos. A forma como ocorre
nos dias atuais é considerada um(a)

Necessidade basica para a Manifestacdo do desejo das
sobrevivéncia. pessoas.
Forma de expressao e da solitude Meio de expressao de identidade
das pessoas. e status.
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Pause e responda

A concepcao do que é o consumo mudou
totalmente ao longo dos anos. A forma como ocorre
nos dias atuais é considerada um(a)

Necessidade basica para a Manifestacao do desejo das
sobrevivéncia. pessoas.

Forma de expressao e da Meio de expressao de
solitude das pessoas. identidade e status.




Foco no conteudo

Consumo digital

A abertura de mercados, impulsionada
pelas inovagodes tecnologicas, criou
novas oportunidades de consumo.

Permitiu aos consumidores comprar
sem sair de casa.

Observe o grafico ao lado, que mostra
0S paises com crescimento em
compras on-line.

Grafico — 20 maiores crescimentos das compras on-line.

Fonte: GONCALVES, 2022. Produzido pela SEDUC-SP.
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20 maiores crescimentos em compras on-line
(porcentagem de expansao projetada entre 2022 e 2025)

Brasi| I 20,7
Argentina I 20,6
Turquia I 20,4
RUssia N 18,7
iNdia A 15,4
Africa do Sul I (7
México N 16,8
[talia I 16,5
Japdo I 14,7
Estados Unidos s 14,5
Espanha I 14,1
Canadd M 14
Austrdlia M 13,2
Indonésia N 12,0
Reino Unido N 12,6
Franca N 11,6
Alemanha NN 114
Média Mundial N —— 11,3
China m——— /38
Coreia do Sul n———— 39




O consumo digital cresceu em decorréncia
do marketing digital. A publicidade on-line
se efetivou a partir de anuncios
segmentados, baseados em dados dos
usuarios, permitindo que as marcas
alcancem publicos especificos com mais
eficiéncia.

Um exemplo sao as personalidades
digitais ou influencers, que tém a missao
de criar uma conexao mais auténtica
com 0s consumidores.

Influenciadora de produtos de maquiagem.
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Foco no conteudo
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Outro exemplo sao as dark kitchens
(cozinhas-fantasmas), que preparam
alimentos para delivery e nao possuem
espaco para atendimento presencial.

Essa forma de venda on-line reduz os
custos das empresas e atende a
demanda por conveniéncia.

Além disso, disputa a concorréncia com
restaurantes tradicionais.
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Na pratica Atividade 1 ! Veja no livro!

Analise de imagens

Em grupos, analisem as imagens e reflitam como a
publicidade influencia o consumo e os valores sociais.

LAVAR ROUPA | TIRAR MANCHA -
E UMA COISA. | R - VAN'S%
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Reprodugéo — CG PROPAGANDA, 2018. Disponivel em: https://www.cgpropaganda.com.br/301/apelo-

racional-ou-emocional. Acesso em: 27 mar. 2025.
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Na pratica Atividade 1 ! Veja no livro!

Reprodugédo — CG PROPAGANDA, 2018. Disponivel em:
https://www.cgpropaganda.com.br/301/apelo-racional-ou-emocional. Acesso em: 27 mar. 2025.

Reprodugédo — MIDDLETON, 2021. Disponivel em: https://visme.co/blog/pt-

br/apelos-publicitarios/. Acesso em: 27 mar. 2025.
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Na pratica Atividade 1 ! Veja no livro!

- Qual é o produto ou servico anunciado?

- Quais elementos visuais chamam mais atencao (cores, imagens, fontes, personagens)?
- Qual emocao ou ideia a publicidade busca transmitir?

- Como esse anuncio influencia o desejo de compra?

- Que valores sociais estao implicitos na propaganda?
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e \océ se considera uma pessoa consumista?

e Como as aulas de Educacao Financeira podem
contribuir para essa reflexao?

© Getty Images
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Aprofundando O zrminuee

(Vunesp 2021)

Atualmente, muitos estudiosos acreditam que € possivel identificar processos de globalizacao
em sociedades pré-modernas, em vista de fenbmenos como o encurtamento relativo das
distancias (através de meios de transporte e comunicacao mais eficazes), maior
conectividade entre regides previamente isoladas [...].

(SCOPACASA, Rafael. Revista de Histoéria, n. 177, 2018.)

_’k UM PASSO DE CADA VEZ




Aprofundando Q2 minutos

O uso contemporaneo do conceito de globalizacdo envolve, além dos aspectos
mencionados no texto,
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imposic¢ao do setor industrial sobre o de servicos, autossuficiéncia energética dos paises,
ampla mobilidade de pessoas e mercadorias.

convergéncia de pregos € mercados entre regides distantes, meios de comunicagao
ultravelozes, formagao de uma consciéncia global.

maior importancia das barreiras geograficas, constituicao de redes de contatos culturais,
uniformizacdo mundial de precos.

unidade ideologica e politica entre os governantes dos Estados, reducao das distancias
fisicas entre continentes, declinio da diversidade global.

imposicao do poder dos blocos econdmicos regionais, internacionalizagao do movimento
operario, reducao das barreiras linguisticas.
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Aprofundando

O uso contemporaneo do conceito de globalizacdo envolve, além dos aspectos
mencionados no texto,

imposicao do setor industrial sobre o de servigos, autossuficiéncia energética dos
paises, ampla mobilidade de pessoas e mercadorias.

convergéncia de precos e mercados entre regioes distantes, meios de comunicagao
ultravelozes, formagao de uma consciéncia global.

maior importancia das barreiras geograficas, constituicao de redes de contatos
culturais, uniformizacao mundial de precos.

unidade ideolégica e politica entre os governantes dos Estados, reducao das
distancias fisicas entre continentes, declinio da diversidade global.

imposicao do poder dos blocos econémicos regionais, internacionalizagao do
movimento operario, reducao das barreiras linguisticas.
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Habilidade: (EM13CHS302): Analisar e avaliar, criticamente, os impactos econémicos e
socioambientais de cadeias produtivas, ligadas a exploragao de recursos naturais e as
atividades agropecuarias, em diferentes ambientes e escalas de analise considerando o
modo de vida das populagdes locais — entre elas as indigenas, as quilombolas e as demais
comunidades tradicionais —, suas praticas agroextrativistas, e seu compromisso com a
sustentabilidade. (SAO PAULO, 2020)




Tempo: 3 minutos.

apresentada, incentivando-os a refletir sobre a globalizagc&o e a expansao do comeércio
online impulsionada pelo desenvolvimento dos meios de comunicacao e transporte.

Expectativas de respostas:

Todas as respostas vao trazer elementos pessoais, porém espera-se que os estudantes
tenham a dimensao de que a imagem representa o movimento de compras on-line, que s6
se tornou possivel gracas a globalizacao, que expandiu as formas de comercializagéo
através da comunicacgao e do transporte. E sociedade de consumo, termo ja trabalhado na
aula anterior, podera ser descrito pelos estudantes como uma sociedade que consome além
da sua necessidade.

H Dinamica de conducao: inicialmente, € relevante explorar com os estudantes a imagem
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Tempo: 2 minutos.

Dinamica de conducao:

A atividade da secao Pause e responda € importante para verificar se os estudantes
compreenderam que a globalizagao, apesar de inovar tecnologicamente, expandindo o
mercado e outras possibilidades de investimentos, impactou diversas empresas locais, que
nao possuiam condicdes para enfrentar o novo mercado. Neste momento, permita que os
estudantes realizem a atividade de forma individual e sem consultas, para depois
compreender quais sao as necessidades de retomada, caso haja algum erro de resposta.




Tempo: 2 minutos.

Dinamica de conducao:

A atividade da secao Pause e responda ¢é importante para verificar se os estudantes
entendem que nos tempos atuais 0 consumo deixou de ser por necessidades basicas,
tornando-se um meio de expressao e status, movimentando grandes mercados com produtos
que se deterioram ou “saem de moda” mais rapido. Neste momento, permita que os
estudantes realizem a atividade de forma individual e sem consultas, para depois
compreender quais sao as necessidades de retomada, caso haja algum erro de resposta.
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Tempo: 10 minutos.

Dinamica de conducao:

A atividade da secao Na pratica visa trabalhar com a analise de imagens, promovendo um
olhar mais critico aos estudantes, que poderao perceber as ideias por tras dos anuncios
publicitarios. Dessa forma, pode-se elevar a conscientizacao a respeito do consumo e de
como somos incentivados a muitas vezes querer algo apenas pelo prazer, e nao pela
necessidade.

Divida os estudantes em grupos. Ao final, promova um debate para que os estudantes
possam discutir suas analises e complementar o conhecimento acerca de cada peca
publicitaria.
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Expectativas de respostas:

Produto para lavagem de roupas, automovel e refrigerante.

Os elementos identificados podem variar. As respostas serao variadas conforme o anuncio, porém
em todas pode-se encontrar elementos como as cores utilizadas, a ideia de alegria, de status etc. No
caso do anuncio do Vanish, observa-se muito mais bolhas de sab3do do lado do Vanish em
comparagcao com outro sabao em pd. No caso da anuncio do Jeep, o carro esta representado em
volta da natureza: praia, passaros e vegetacao. Ja no caso do anuncio da Coca-cola, a publicidade
destaca o compartilhamento ao consumir o produto, proporcionando uma experiéncia emocional.

Resposta pessoal. As emocdes e ideias identificadas podem variar entre felicidade, alegrias, status,
bem-estar, poder, liberdade etc.

Resposta pessoal. No caso do anuncio do Vanish, a compra do removedor de manchas esta associada
a mais limpeza. Em relacdo ao anuncio do Jeep, o carro esta associado a liberdade e ao poder. Sobre
a Coca-cola, o consumo da bebida esta associado a uma boa companhia e ao bem-estar.

Resposta pessoal. No caso do anuncio do Vanish, por exemplo, a publicidade destaca a importancia
da limpeza e higiene, utilizando a limpeza como sinbnimo de bem-estar. Observa-se no anuncio
muito mais bolhas de sab3ao do lado do Vanish em relacdao ao outro sabao em pd. No caso da
anuncio do Jeep, a publicidade associa o carro ao conceito de aventura, liberdade e poder, por meio
da representacao do carro em volta da natureza: praia, passaros e vegetacao. Ja no caso do anuncio
da Coca-cola, a publicidade destaca a felicidade, o bem-estar e o compartilhamento ao consumir o
produto, proporcionando uma experiéncia emocional.
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Tempo: 2 minutos.

Dinamica de conducao: a secao Encerramento € fechar o conteudo previsto. Aproveite o
momento para que os estudantes possam concretizar os aprendizados nas atividades. E
importante trabalhar com as questdes, de forma a avaliar o aprendizado, sendo um
momento para tirar duvidas que possam ter ficado durante o processo.

Expectativas de respostas:

Vocé se considera uma pessoa consumista?

As respostas trarao elementos pessoais.

Como as aulas de Educacao Financeira podem contribuir para essa reflexao?

A Educacéao Financeira contribui para a reflexao sobre o consumismo, pois ajuda os
estudantes a desenvolverem uma maior consciéncia e compreensao sobre como gerenciam
seu dinheiro e suas escolhas de consumo.




Tempo: 2 minutos.

Dinamica de conducgao: a atividade da secdo Aprofundando tem o objetivo de aprofundar o tema da aula
a partir de atividades de vestibular. A ideia é que o estudante possa realizar essa atividade de forma
individual, analisando a formac¢do do conhecimento.

Expectativas de respostas:
Gabarito: B.

Resolucgao:

= 8 E

Alternativa a: incorreta. O setor de servicos cresceu exponencialmente na globalizacdo, nao sendo
subordinado a industria. Além disso, a autossuficiéncia energética nao € uma caracteristica globalizada, pois
muitos paises dependem da importagao de energia.

Alternativa c: incorreta. A globalizacao tende a reduzir a importancia das barreiras geograficas, facilitando o
fluxo de bens, pessoas e ideias. A uniformizacdo de precos nao € absoluta, pois fatores como impostos e
custos logisticos ainda geram variagoes.

Alternativa d: incorreta. Nao ha uma unidade ideoldgica e politica global. Pelo contrario, ha disputas
geopoliticas intensas. A diversidade cultural nao esta necessariamente em declinio, pois a globalizagao
também promove a troca e a valorizacao de diferentes culturas.

Alternativa e: incorreta. Embora os blocos econémicos sejam influentes, eles nao impéem um poder
absoluto sobre a globalizacdo. O movimento operario ndo se internacionalizou de maneira significativa, e as
barreiras linguisticas ainda s&o fortes, apesar do aumento no aprendizado de idiomas globais como o inglés.
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